LA AGENCIA DE PROTECCION DE DATOS
ESPANOLA ALERTA SOBRE LOS PELIGROS DE
INTERNET



El director de la Agencia de Proteccion de Datos
(APD), Juan Manuel Fernandez, alerto de los peligros
que plantea Internet sobre captacion y utilizacion de
datos personales sin consentimiento del usuario y dijo
que "no se me ocurriria dar los datos de mi tarjeta de
crédito a no ser que fuera de forma cifrada".

En su comparecencia ante la Comision Especial sobre redes
informaticas del Senado, el responsable del maximo organismo
encargado de velar por la intimidad personal frente al abuso de las
nuevas tecnologias centré los problemas de la Red en el uso
indebido de datos personales, aunque "la legislacién espafola en
materia de proteccion de datos es la mejor de Europa".

Tras repasar las actuaciones de la APD vy la legislacién espafiola y
europea en materia de proteccién de datos, Fernandez elogié el
nacimiento de cédigos éticos,

como el firmado recientemente entre el sector de comercio
electrénico, o codigos de autorregulacién de la publicidad en
Internet, suscrito el pasado 14 de abril por la Asociacién de
Autocontrol de la Publicidad.

Resaltd que el grado de proteccidon de datos personales es "bueno"
y la legislacion espafola "la mejor de Europa", pero establecer
controles en el mundo Internet es "como poner vallas al campo",
apuntd. En este sentido se mostré a favor de crear una "carta
magna" de derechos europeos a la intimidad y aumentar la
informacion a los usuarios sobre el uso de Internet y la privacidad.

Asimismo manifestd que la APD perseguird y sancionard a las
empresas y organismos que desarrollen actividades ilegales en
materia de proteccion de datos en la Red.

Ante la misma Comision, comparecié también el director general de
la Asociacion de Autocontrol de la Publicidad (AAP), José Domingo
Gomez-Castallo, quien presentd a los senadores el Cédigo Etico de
Autorregulacion sobre publicidad en Internet, firmado hace 15 dias
por todos los sectores implicados.

El responsable de este d6rgano de control deontoldégico de la
publicidad, creado hace tres anos, dijo que esta iniciativa, pionera
en Europa, es la formula "mas eficaz" para proteger los derechos de



los usuarios de Internet y la lealtad en la libre competencia en este
ambito.. Este cddigo, segun explic6 Gomez-Castallo, establece una
serie de reglas, entre ellas que el anunciante debe ser siempre
indentificable, la no admisién de publicidad encubierta y el respeto a
la normativa en materia de proteccion de datos personales.

También establece normas sobre proteccion de menores vy
propiedad intelectual, ademas de prohibir la publicidad a través del
correo electrénico si ésta no es aceptada por parte del consumidor.
Tras confesar que en Internet es "dificil" diferenciar informacion de
publicidad, el director de la AAP afirmd que la publicidad en la Red
es en si misma una oferta contractual, similar a la venta a distancia.

"El control absoluto de la publicidad en Internet va a ser imposible"
debido a su rapida evolucion y sus especiales caracteristicas, segun
Gomez-Castallo, quien desveld que de las mas de 200
reclamaciones sobre publicidad ilicita recibidas en la AAP en sus tres
anos de vida, sdlo una tuvo que ver con Internet.



